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Penulisan ilmiah ini bertujuan untuk mengetahui secara parsial pengaruh 

kualitas produk, harga, dan promosi terhadap keputusan pembelian. Responden 

dalam penelitian ini sebanyak 100 responden. Teknik purposive sampling, yaitu 

pengambilan sampel yang berdasarkan pertimbangan tertentu dan harus mewakili 

populasi yang akan diteliti. Uji validitas instrumen menggunakan perbandingan 

antara nilai r hitung dengan nilai r tabel sedangkan uji realibilitasnya menggunakan 

patokan nilai Alpha Cronbach. Metode penelitian yang digunakan adalah uji asumsi 

klasik yang terdiri dari uji normalitas, uji multikoloneritas, uji heteroskedestisitas, 

uji hipotesis dilakukan dengan uji-f dan uji-t serta analisis regresi linier berganda 

dengan menggunakan software SPSS 25. 

 Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara parsial kualitas produk, 

harga, dan promosi berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian 

dengan memperoleh nilai Adjusted R square sebesar 0,555. Hal ini berarti pengaruh 

kualitas produk, harga, dan promosi terhadap keputusan pembelian minuman Haus 

sebesar 55,5 % dan sisanya 45,5 % dijelaskan oleh variabel lain. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


