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ABSTRAK 

 

 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui : Pengaruh Celebrity Endorser, Brand 

Image dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen. Data yang 
digunakan dalam penelitian ini adalah data primer yang diperoleh melalui penyebaran 
kuesioner. Sampel pada penelitian ini adalah sebanyak 100 responden yang pernah 
membeli produk Sepatu Nike  

Metode analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah Uji Validitas,Uji 
Reliabilitas, serta uji asumsi klasik yang terdiri dari 3 asumsi dasar yaitu normalitas, 
multikolinielitas, dan heteroskedastisitas. Setelah itu dilakukan uji regresi linier berganda, 
uji F, dan uji t. 

Hasil dari Penelitian ini bertujuan bahwa Variabel Celebrity Endorser, Brand 
Image dan Kualitas Produk secara simultan berpengaruh signifikan dan mempunyai nilai 
positf terhadap keputusan pembelian Sepatu Nike, Secara parsial Variabel Celebrity 
Endorser, Brand Image dan Kualitas Produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap 
Keputusan Pembelian Sepatu Nike Di Tangerang. 
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