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ABSTRAK 

Online shop merupakan suatu aplikasi yang memudahkan penggunanya untuk 

berbelanja kebutuhan dari rumah. Online shop sangat digemari oleh para wanita. 

Seringkali wanita berbelanja barang sesuai dengan keinginan dan bukan kebutuhan. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini yaitu dengan metode kuantitatif. 

Sampel pada penelitian ini terdiri dari 105 wanita pengguna online shop yang 

melakukan belanja online lebih dari 2 kali dalam 1 bulan. Hasil hipotesis pada 

penelitian ini menunjukkan bahwa penelitian ini diterima dengan nilai koefisien 

korelasi sebesar 0,203 dengan nilai siginifikansi 0,019 (p≤0,05) dapat diartikan 

bahwa pada penelitian ini ada hubungan antara konformitas dengan perilaku 

konsumtif pada wanita pengguna online shop. Artinya semakin tinggi konformitas 

maka semakin tinggi perilaku konsumtif, begitupun sebaliknya semakin rendah 

konformitas maka semakin rendah perilaku konsumtif. 
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