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Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui Strategi Komunikasi Pemasaran
Aplikasi Sribuu Sebagai Aplikasi Pengatur Keuangan. Dalam penelitian ini, peneliti
menggunakan teori Komunikasi Pemasaran. Penelitian ini menggunakan pendekatan
metodologi kualitatif dan paradigma konstruktivisme. Teknik pengumpulan data
dilakukan melalui wawancara, dan observasi. Menjadi startup baru, Sribuu memiliki
banyak pesaing aplikasi pengatur keuangan lainnya. Hal ini membuat Sribuu harus
melakukan strategi promosi melalui berbagai sosial media untuk meningkatkan
penggunanya. Berdasarkan hasil wawancara yang dilakukan peneliti dapat di
simpulkan bahwa pihak Sribuu menggunakan 4 model komunikasi pemasaran yaitu
iklan, promosi penjualan, hubungan masyarakat, dan pemasaran langsung.
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