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Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pembentukan personal branding Yusuf 

Hendratno sebagai seorang lifestyle influencer melalui akun Instagram pribadinya 

@Yusufhendratnoo dengan pendekatan dramaturgi Erving Goffman dan konsep 

delapan elemen personal branding dari Montoya. Penelitian ini menggunakan 

metode deskriptif kualitatif, menggabungkan analisis konten Instagram, wawancara 

mendalam, dan observasi partisipatif untuk memahami bagaimana Yusuf 

memanfaatkan media sosial untuk membangun citra dirinya. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa Yusuf berhasil menciptakan personal branding yang kuat 

melalui penerapan elemen-elemen seperti spesialisasi, kepemimpinan, dan 

kepribadian. Selain itu, proses front stage dan back stage dalam teori dramaturgi 

membantu mengungkap penerapan komunikasi persuasif yang digunakan Yusuf 

untuk menarik dan mempertahankan audiensnya. Studi ini memberikan wawasan 

tentang dinamika personal branding di media sosial dan peran pentingnya dalam 

kesuksesan seorang influencer. 
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